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Schibsted Marketing Services, Kyst

Betjener Fylkene Rogaland og Vestland

« Bergen 41 arsverk, Stavanger 30 arsverk og Haugesund 2 arsverk
Fysiske kundermater fra Florg i nord, Geilo i gst og Flekkefjord i sar
Vil omsette annonser for i overkant av 400 mill i 2022
Hvorav ca 20% print

Stavanger
o
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Den

Store
Annonsor-
rapporten

Resultatene fra undersgkelsen kan brukes fritt nar
DEN STORE ANNONSQ@RRAPPORTEN 2022 ©
ANFO angis som kilde.
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Utvikling netto medieinvesteringer 2006-2022

2009-2022

2009-2020: LAV VEKST
2020-2022: VOLDSOM POST-COVID SPIKE

2018 2019 2020:2024°2022.207 3
rm
est

== \ediespend
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Den digitale veksten falger nedgangen i print

Utvikling netto medieinvesterninger pr mediegruppe 20011-2022 Utvikling netto medieinvesteringer 20011-2022
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Det norske reklamemarkedet har hatt
en overraskende sterk oppgang etter
pandemien - hva na?
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IRM sin prognose er en moderat vekst pa 3,3%

Medieomsetning per ar 2021-2023p

Lgpende priser, netto, prosentvis forandring. Resultat 2021, prognose 2022-2023. Kategoriene nedenfor er ikke gjensidig utelukkende — digital reklameinvestering i fagpresse og levende bilder i
internett. Derfor er summen av alle listede kategorier stgrre enn den totale investering

™v 59

Digital aviser
Online Video 16,5

Trykte aviser
Kino

Dagspresse

Riksaviser

Storbyaviser é -4, -11, Uadressert DR

Lokalaviser Adressert DR

Innstikk dagspresse

Statisk

Digital
Digital fagpresse

Trykt Fagpresse

Display (ink. video &

7 859
sosial)

Rubrikk & Kataloger 2477

Spkeordsmarkedsfaring 5278

Radio

pOd(aS!S - : » ' l » . . ‘ m . : .‘: n m u
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Krig i Ukraina, renter d |3 %knln' pa mat
og drivstoff skaper belg mr |ﬁ‘geiu,befo ningen
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Frykten for en naer
forestaende skonomisk
nedtur har gkt

..men, er det bare marke skyer i horisonten?
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Enorm pagang: - Na er det

vanlige folks tur til a bli
fattige

Schibsted markeTinG sErvICES



8 Finans Norge
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Restuarantbesakaz,,.. |
62%

Kulturopplevelser P

48% -

|4
else gjennomfart av Norstat for-Sehibsted l9-29§ U



.........

- ~
Hva mener 84% tror pa

norske forverring
annonsgrer Y,
om norsk
okonomi
fremover?

Spe“frs:h'riéf: Tror du at den @konomiske situasjonen i Norge kommer til & bli bedre eller
darligere:om ett ar eller vil det ikke bli noen forskjell?
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Hva mener
norske
annonsgrer

okonomieni E?IATIY pa forverring
eget

selskap?

» Tror du at gkonomien i din bedrift vil komme til G bli bedre eller darligere om ett ar eller vil det ikke bli noen forskjell?
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ALL THAT’S IN HERE

IN CASE OF S A MEMO TO CUT

| ERERGENGY, W \/ OUR MARKETING
: | BUDGET.
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Markedsferingsbudsjettet?

Halvparten sier «ingen endring»

19% vil gke pengebruken
25% vil redusere pengebruken

29% av de storste annonsgrer gker - 16% kutter

1 av 2 gker pa innholdsmarkedsfering
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Tror det er viktig a planlegge
for forskjellige scenario

Schibsted warkeTin G SERVICES
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Sier de kommer til a kjope det
samme eller mer av forbruksvarer
og tjenester som for

T

J.Ja“g”b §Utvalg: w0 Schibsted MARK‘RVICES
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| gode tider, bor du annonsere.

. lusikre tider, m3
du annonsere

Kilde: Marketing in Times of Crisis and Recession -a brief overview by Global Research & Effect Schibsted MARKETING SERVI




Forskning om markedsfering i krisetider

Bevar eller sk markedsferingen, sa tar du markedsandeler

Prosentpoeng skning i markedsandel ferste 2 ar av normalisering

3x hayere .
markedsandeler!

Kutte Bevare Oke

M Endring i marketing-spend i krisetid

Kilde: Hillier, Tony: Successful Competitive Strategies for Recession and Recovery. Gjengitt i Ogilvy Asia: Making Schibsted MARKETING SERVICES
brands matter in turbulent times: HOW TO STEER BRANDS THROUGH A CRISIS Beyond COVID-19



Studie

Effekten av
WHESUEEHEE Y
digitale kundereisen

Kompaniet BONNIER QMG annalect Schibsted ~— STAMPEN

News Sales
‘OmnicomMedioGroup




Hovedfunn fra studien

Studie - Effekten av nyhetsmedier i den digitale kundereisen

Kanaler som er typiske for nyhetsmedier, er 209%0 mer effektive enn
andre medier

WFES VGLVE TV-GUIDE

Byrakrati- 3 F=2p °
kan stopg,:m Via
valgdremmen Wi M ” -

4!
m\'t\’\\UNENNUG PARBEGER

Online video Print Display
har hgyest ROI presterer bedre enn snittet av | nyhetsmedier er mye mer
mediekanaler effektiv enn annen display

I ! kompanict. BONNIER w annalect §chibsted STAMPEN Schibsted markeTinG services

NewsSales @ OmnicomMediaGroup



De fleste konverteringene via display skjer i
nyhetsmedia

Studie - Effekten av nyhetsmedier i den digitale kundereisen

SMAKER MER
ENN DET KOSTER

Nyhetsmediene har

64% hoyere ROI

enn andre alternativer
innen online display

\_ 4

Kilde: Effekten av nyhetsmedier i den digitale kundereise, 2022 Schibsted MARKETING SERVICES




Norske aktgrers dekning i Norge:

Daglig dekning

69%

49%

4%

%

96%

Schibsted
(inkl. FINN)

Amedia
(ink. Nettavisen)

Aller
(db.no, sol.no)

Diar*
(Aller + Amedia)

TV2
(Lineer + TV2.no)

Undersgkelse: Forbruker & Media 22/1 - MGI (P12+) "DIAR er kun digitalt | §ehibsted markeTiNG SERVICES

Ukentlig dekning

91%

n%

12%

16%

16%



Tilliten til norske medier er sterk og oskende

Hvilken tillit har du til hver av disse institusjonene og akterene?
Andel som oppgir 6 eller mer pd en skala fra 1-10.

80%

60%

40%

20%

0%

Kilde: Arendalsuka tillitsbarometer rapport juni 2022 Schibsted MARKETING SERVICES



Trygg kontekst

hoyere “Brand lift”
pa annonser i
premium kontekst

-Comscore




plassert ved
siden av
redaksjonelt innhold

\
y

\

=

48%

gkning i oppmerksomhet
dersom annonsen plasseres
ved siden av relevant

redaksjonelt innhold

€
i

=
.

Mediekanalens troverdighet, identitet og
trygge miljo smitter over pa annonsgren
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+44%

starre sannsynlighet for at man har tillit til en
annonse vist pa en nyhetssite, sammenlignet

med i et sosialt medium

(Lumen & Outbrain 2019)
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Publisistens troverdighet
smitter over pa annonsens troverdighet

Faktorer som
pavirker
troverdigheten
til en annonse

0.289

0.414

Annonsgrens
troverdighet

1,4 ganger
viktigere!

Nettsidens
troverdighet

Kilde: Choi & Rifon (2020)) Antecedents and Consequences of Web Advertising Credibility: A Study of Consumer Response to

Banner Ads, Journal of Interactive Advertising
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08:53 ull ¥ @

AV 4 = Les VG+

Brukere scroller

0%

saktere pa premium nyhetssiter
enn pa sosiale medier

Det er

3%

mer sannsynlig at leserne far
med seg innholdet pa premium
nyhetssiter enn pa sosiale
medier




KONTEKSTUELL MALSTYRING

@KER RELEVANSEN TIL DITT BUDSKAP

Nar mottakerne opplever
annonsen som relevant er de

5,8 ganger sa tilbayelige til a
kijope produktet

Kilde: Schibsteds benchmarkdatabase for digitale effektmalinger Schibsted MARKETING SERVICES



72 % har

“"betydeli
starrye tl“ig tll

kvaliteten pa |

eksponermq
i norske
medier”
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99% stotter
utsagnet

«for oss som
annonsgr er det
viktig at norske
medier har en

positiv utvikling»

‘5chibsted MARKETING SERVICES



"| Storebrand har vi sterkt fokus pa FNs 17 baerekraftsmal. Det synes i
kommunikasjonen var, men ogsa pa maten vi forvalter mediebudsjettet. Vi

skal ikke bare annonsere baerekraft, men annonsere baerekraftig.
En av de viktigste tingene vi kan gjore er a heie pa norske redakterstyrte

medier, og begrense investeringer hos utenlandske teknologiselskaper
med lav skattesats"

Jon André Saether
Storebrand / Leder mediestrategi og investeringer
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FREKVENS

10%

4%

B Daglig
Ukentlig

Mnd./sjeidnere

IPSOS SOME
ANDEL MED PROFIL | BEFOLKNINGEN TRACKER Q2'22

» Total = Mann = Kvinne

3 561 587 - o U o o
HAR PROFIL 81%”@/&\87% .. .I II II lI

18-29 ar 30-39 ar 40-49 ar 50-59 ar 60 ar+

DAGLIG BRUK | BEFOLKNINGEN

Menn Kvinner 18-29 &r s 30-39 &1 o 40-49 Ar  ww—50-50 A e—G0 ar+

\,/\/\-—\/\/ % \\

69%

62%

WD _aB D AD AD W0 \
P ot oM ok P

D A2 0 9 DIIRGA Y
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J I 2 %

TikTok

Nettoendring

%chibsted MARKETING SERVICES



Fallet pa lineaer TV fortsetter, fremdeles fa fullverdige alternativer

TRP / Dekning 2022 vs 2012

Lavere pris, men nd med reklame:
Negftex vil rulle 1t ny abornemenziazning | november, malder selzkaper. Fowo- NTB

Ruller ut Netflix med

100 150 200 250 300 350 400 reklame i november
—2022 =2012

Netflix vil lansere en ny strommemulighet til en lavere
pris i 12 land. Norge star forelopig ikke pa listen.
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Et digitalt landskap i endring

Bruk av data har blitt mer utfordrende

/ \
/ Bruk avdatai \
I markedsferingen, har
: dannet grunnlaget for
\ askapeinteresseog
\ handling hos /

\ /
N brukerne 7

\

Re-targeting
Datamalgrupper
Dynamisk retargeting

CRM matching

e —
OPPMERKSOMHET

B ————————
PREFERANSE

HANDLING
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Halvparten av brukerne er allerede cookielgse!

SN

Chrome Safari Edge Firefox Samsung
50%  35% 7% 3% 4%,
Y
Mange nettlesere blokkerer 3.parts
cookies NA

Kilde: statista aug 2022 Gechibsted markeTiNG sERVICES



Hvordan pavirker
dette annonsgrene

0og 0SS?

s

Malstyring kan ikke lenger
berikes av data samlet pa
tvers av publisister

Det blir vanskeligere a
styre frekvens pa tvers

Hvordan vi maler
effekt endres
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De digitale

annonseinntektene er :
Recharge yourself ([}

en funksjon av 3 wA—
variabler:

Leveringsklare biler - begrenset antall

" FRAKr 405 900,- '

KAMPANJERENTE 3,25%

Tilgjengelig Utsolgtshets- x Prisper s
varelager grad visning ~ e—

(J
FUST—— ) SandeAuto

———
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Understanding ad inventory revenue drivers
Ad format strategy considerations for your site

Ad impression volume Standard vs premium formats
Number of ad placements Price per ad impression vs total ad
and total traffic volume S impression demand

Context Revenue types
General or special interest SOV (share of total impressions))
audience CPM (cost per thousand impression)
CPC (cost per click)
Site type Demand/Sales channels
Different site types drive different Ad format availability across
user behaviour and impact ad KPIs sales channels

C&chibsted MARKETING SERVICES



o Oke trafikken

e Fokus pa yield/pricing

e Oke annonsemengden

Endre rekkefolgen pa annonseplasseringene
Endre annonsetettheten, front og seksjoner
Kun tillate store (mer loannsomme) format
Flere format som stotter Fullscreen
Redusere redaksjonelle widgets

Dynamisk varelager

Bruk A/B testing for a se pa effekt for brukeropplevelsen

20:42 il F @)

ANNONSE o]

Recharge yourself @

Welcome on board
MG MARVEL R Electric

Leveringsklare biler - begrenset antall

 FRAKr405900,-

KAMPANJERENTE 3,25%

)' SandeAuto
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Programmatic first?



customer experience management

'MNOTTRYING
TO MARKET
TO YOU.

\a
/Vc)
4h

MY J08 1S
CUSTOMER
EXPERIENCE
MANAGEMENT.

|[THAT MeaNS

REAL-TIME
ENGAGEMENT

AND
PERSONALIZED
TOUCH PQINTS

AND
CONTEXTUALLY
RELEVANT
MESSAGING

\@

£

ALL WITH
360-PEGREE
USER INSIGHTS.

UM, OK...I'™M
HAVING TROUBLE
BUYING YOUR
PRODUCTS.

DEPARTMENT.
SOUNDS LIKE
YOU NEED TO
TALK TOSALES
OR SUPPORT.

Iy

0

® marketoonist.com
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Print presterer 24% bedre enn snittet av
mediekanaler

Studie - Effekten av nyhetsmedier i den digitale kundereisen

Di heilt eiga solje
Designa av

Print er
salgs-
utlegsende

Om ventetida blir lang, kan du korta tida ned
med a designa dj eiga solje

News Sales

v { Medie ot BONNIER OMG annalect Gchibsted STAMEEN ¥ Kilde: Effekten av nyhetsmedier i den digitale kundereise, 2022 S(:hibsted MARKETING SERVICES
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8 Finans Norge
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Sporsmal?
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