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Etter dagens dose med

Handelsliv

Medietrendar

Prognosar & forventningar

råd frå mediebyråa

... skal vi vere optimistar!



































Andre tegn i tiden:























Oppsummering så langt:

Mykje støy og uroligheter på kloden. Norsk økonomi går bra

Endringar i varehandelen. Store bransjeforskjeller. Netthandelen aukar. 

Folk handler fortsatt i spennande lokale butikkar.

Siste års medietrendar held fram; dagspressen mister annonseinntekter 

til nett, men papir er fortsatt viktigste inntektskjelde. 

Lokalavisene står seg bra.

Kva meiner annonsørane og mediebyråa om tiden vi er inne i?













Kva med mediebyråene? Kva seier dei til oss i LLA-familien?











Mediebyråenes topp tre ønsker og oppfordringar:

Påvirkning:
Jobb aktivt inn mot lokale kremmarar, dei kan påvirke kjedene og byråa

Dokumentasjon og synlighet: 
Effekt, målgrupper – og gode historier!

Praktiske forbedringar: 
Vere tilgjengelig, ha bedre informasjon om prisar og betingelser, ha kortare

frister – og gjer alt enkelt!

«Lykke til, vi trenger lokalt mangfold!»



Oppsummering før vi ser på det grå gullet:

Annonsørane aukar truleg markedsbudsjetta. Også betalt reklame 

økes, men andre aktivitetar øker mest. 

Annonsørane heier på oss. Forskjell på ord og handling. 

Tradisjonell avisreklame slit, lokale forskjeller.

Mediebyråa, og eksempelvis matvarekjedene, ser fortsatt nytten av 

lokalavisa neste år. 

Kanskje står lokalavisa seg best? 

Tillit og truverdighet er uansett gull!



No litt meir om det kvite og grå gullet!
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44#%
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1$822$421



Samlet verdi bil/biler
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Mindre)enn)
500.000)kr)

500.001)–
2.000.000)kr)

Over)2.000.000)
kr

11%
(10%)

1%
(1%)

68%
(61%)

Prosentandel)for)befolkningen)18)– 49)år)i)parentes





Samlet verdi hytte/hytter
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1.000.000%–
6.000.000%kr%

Over%6.000.000%
kr

1%
(1%)

22%
(11%)

Prosentandel%for%befolkningen%18%– 49%år%i%parentes



Samlet verdi bolig/boliger
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Mindre)enn)
2.000.000)kr)

2.000.001)–
6.000.000)kr)

Over)6.000.000)
kr

52%
(44%)

12%
(10%)

14%
(12%)

Prosentandel)for)befolkningen)18)– 49)år)i)parentes



(Bankinnskudd, aksjer, kunst, etc.)
Samlet verdi annen formue
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Mindre)enn)
1.000.000)kr)

1.000.001)–
6.000.000)kr)

Over)6.000.000)
kr

18%
(7%)

2%
(1%)

39%
(44%)

Prosentandel)for)befolkningen)18)– 49)år)i)parentes



De har penger å bruke, hva skal de brukes på?
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• Planer om å kjøpe neste 12 mnd.

MøblerRadio. og0
musikkutstyr Hvitevarer Datautstyr

12% 13% 15% 10%



Det  beste av alt: 

Medievanene til det grå gullet harmonerer med det vi i 

lokalavisene held på med...



Det grå gullet er glad i papiravisen!
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62%
(31%)

Beløp.benyttet.på.avis.
månedlig

Antall.papiraviser.som.leses.
daglig

Daglig.tidsbruk.på.å.lese.
papiravis

464.kr
(283.kr)

1 33.minutter
(22.minutter)(0,7)

«En.dag.uten.
papiravis.er.ille»

37%
(8%)

Daglig.dekning

Tall.for.befolkningen.18K49.år.i.parentes
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36%&av&det&grå&gullet&leser&avis&
på&mobilen&daglig,&og&47%&gjør&

det&ukentlig.&



Seniorene sin mediehverdag
Daglig dekning (i går)

TV#
strømming

Lineær#
TV

Magasin RadioInternettSosiale7medier Papiravis

89%
(60%)

25%
(70%)

36%
(17%)

74%
(55%)

89%
(99%)

66%
(92%)

62%
(31%)

Avis7digitalt

59%
(78%)

Dekning7for7befolkningen7187– 497år7i7parentes



Oppsummert:

Lokalavisa1er1gull!







Landslaget for lokalaviser (LLA) er interesseorganisasjonen for over 100 lokalaviser Norge rundt




