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Etter dagens dose med
Handelsliv
Medietrendar
Prognosar & forventningar

rad fra mediebyraa

... skal vi vere optimistar!



Trump vil trekke USA frany
internasjonal avtale

144 ars samarbeid kan ta slutt.




Sjefekonom Kjersti Haugland | DNB Markets tror ikke verden ender | full handelskrig. men er absolutt ikke
beroliget. Foto: Gunnar Bidndal

Nyheter Handel

- Verden er bekymret for
handelskrig. og det er grunntila
vaere bekymret

Handelskrigen er trappet kraftig opp etter at Donald Trump trakk USAs stette til
G7s slutterklaering som blant annet lovet @ bekjempe proteksjonisme.
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Prognose fastlands-BNP 2018-2019
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Sykliske dnvkrefter har en sterk Innwrknlng pa reklamemarkedet. Et gkt privat konsum med folgende ¢kt detaljhandel far positive effekter pa
annonsemarkedet. Stilling ledig markedet er saerskilt falsomt for endringer i bedriftenes lannsomhetsutvikling. Tankene som presenteres nedenfor
utgjor derfor en del av underlaget for IRMs reviderte reklame- og medieprognose.
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Shopping pa Oslo c kjspesenter | sentrum av byen. Foto: pedersen

Nyheter Finans

Loft i detaljhandelen

Nordmenn shopper mer enn bade DNB og Nordea hadde ventet.




4 Nyheter

Butii el Pauline van den Dost
95 KChn s overtatt pb
Bedhastus etter ticigere S ha
jobbet va-uwau,n atens og
Lapstyrgede (hvistiams Glas
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Massenedleggelser ikjeldcenbransjen

Rundt 70 kjekkenutstyrs-
butikker er radert bort pa kort
tid. Overetablering og tilbuds-
rush far hovedskylden for
nedturen innen faghandel.

HANDEL

Lars Kristian Solem og
Einar Takla
Oslo

Farre fysiske butikker
Netto nyetableringer av fysiske butikher og nettbutikker
| drene etter finanskrisen.
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Advarero

Sjetwionom Lars T Masrtveit
Virke tobr negatiy ve 1t for
Mesbramjen for antve b i rad |
br. Foto Per Thrans

Pes Samcibergs mobil hae skt prutsiernes for bibde harm setv og
Politiets ubbertetsyesaste (PST] | uommer gk Sandberg v som
Daharimunister §oto Gurviar Blondal

Lagernye
mobilregler
etterlran-tur

Den varme sommeren har gatt hardt utover
klesbransjen, som gar mot andre ar pa rad med
negativ vekst. Na advarer Virke mot «apoka-
lypse» innen varehandelen.

MAKROOKONOMI . i
Per Sandbergs tur til

e Virkes vekstprognoser

Osle Prognose for verdiveksten av salget til utvalgte bransjer
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Handel

Nettbutikkene gar sa det suser: -
Vi ma endre butikkoppplevelsen

Norrgnas sterste utfordring fremover er a gke antall kunder som
handler i de fysiske butikkene.
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Norsk handel taper markedsandeler til utlandet
1 av 10 kroner legges igjen hos utenlandske aktgrer

Fysisk butikkhandel i Norge 17%
Fysisk butiklkhandel i utlandet 62%
Netthandel i Norge 101%
Netthandel i utlandet 281%

Prosentvis vekst 2011 - 2017

Kilde: Virke Analyse, SSB, Norges Bank
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Avblaser butikkdeden

Na tror konsulentselskapet som spadde butikkdgden pa flere fysiske
dagligvarebutikker.

DAGLIGVAREBRANSJEN: Flere netthandelakterer har forspkt & pke markedsandelen | bransjen. Fortsatt star de fysiske butikkene for store deler av omsetningen.
FOTO: HALLGEIR VAGENES VG



Kvinnheringen

Nyhende E-avis Bildeseriar

HJUSNES

STORSENTER

TRENDDAGAR
& MOTESHOW

LAURDAG 29. SEPT.

KLIKK FOR INFO
& ANNONSER

NYHENDE HYDRO HUSNES @KONOMI OG NARINGSLIV HUSNES KVINNHERAD

Endelegja til arustaHydro
Husnes opp for 1.4 milliardar

Av Tomas Bruvik 19. september 2018, kl. 12:16 v

Hydro har beslutta a investera 1,4 milliarder kroner for a oppgradera og
starta opp den andre produksjonslinja pa Husnes, heiter det i ei
pressemelding onsdag.




Virkes vekstprognoser for utvalgte bransjer
Her er Virkes prognoser for verdiveksten av salget til utvalgte bransjer.

W 2018 2019
10%
5%
Mebler Klaer
Sko Sport Elektronikk Netthandel

Grafikk: Petter Winther » Kilde: Virke




Medieinvesteringer Q1 2017 — 2019p
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Medieomsetning per ar 2017-2019p

Lgpende priser, netto, prosentvis forandring. Resultat 2017, prognose 2018-2019.

Mediegruppe 2017 +16 2018p Mediegruppe 2017 £16 2018p +17 2019p +18
(MNOK) (%) (MNOK) (MNOK) (%) (MNOK) (%) (MNOK) (%)

Dagspresse 2476 -13,1 2172 -123 1895 -12,8 Internett 9074 145 10243 12,9 11196

- riksaviser 285 -17,8 235 -174 193 -18,0 - Display (ink. video & sosial) 4281 19,8 4928 151 5400 ‘

- storbyaviser 768 -13,9 664 -13,5 564 -15,0 - Rubrikk & Kataloger 2003 26 2063 30 2105 20

- lokalaviser 1424 -116 1273 -10,6 1138 -Sgk 2791 16,5 3253 16,8 3631 13,5

Innstikk dagspresse 203 -22,4 200 -1,7 184 -80 Utendgrsreklame 748 16,7 737 -1,5 773 5,0

Gratisaviser 107 -13,4 98 -8,4 90 -8,0 Total medieomsetning 19770 3,2 20 179 2,1 20 670 24

Ukepresse 223 -20,0 183 -17,8 152 -17,3

Fagpresse 369 4,3 342 -7,1 325 -5,0

Trykte kataloger 12 -58,7 - - -— -

Uadressert DR 906 -3,6 801 -11,6 737 -8,0

Adressert DR 797 -13,7 675 -15,2 608 -10,0

TV 3969 0,8 3 856 -2,9 3826 -0,8

Radio 713 -0,2 677 -5,0 684 1,0

Kino 174 8,6 195 11,8 200 3,0



Vekst %

Dagspresse Riksaviser Storbyaviser Lokalaviser Instikk Gratisaviser

i -
-1,7
-5
-8,0
-10
-10,6 -10,6
-12,0 438 -11,6
-13,1 TR o
= 139 135 13,4
-15,0
-17,8 174 -18,0
-20
-22,4
-25
2017 2018p 2019p 2017 2018p 2019p 2017 2018p 2019p 2017 2018p 2019p 2017 2018p 2019p 2017 2018p 2019
MNOK 2476 2172 1895 285 235 193 768 664 564 1424 1273 1138 203 200 184 107 98 %0

Vekst i prosent i forhold til tilsvarende kvartal aret fgr. Omsetning i lgpende priser.




Vekst i %

Display Online Video Rubrikk Nettkatalog Sek
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-10,0
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-20,0

2017 2018p 2019 2017 2018p 2019 2017 2018p 2019 2017 2018p 2019 2017 2018p 2019

MNOK 3898 4482 4887 383 446 513 1400 1551 1660 602 512 445 2791 3253 3691

Vekst i prosent i forhold til tilsvarende kvartal aret fgr. Omsetning i Igpende priser.




Andre tegn i tiden:



VARSELLAMPE FOR FACEBOOK

M

Facebook ser ut til & miste grepet om en attraktiv méalgruppe
Hvis andre plattformer blir preferert som kilde for nyheter vil
Facebook potensielt miste frekvens og en del av sitt varelager.
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Search for best practice, case studies, research and more n Or try Advanced Search
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Consumers turn away from Facebook for news

News, 17 September 2018

TOPICS UNITED KINGDOM | UNITED STATES | GERMANY | BRAZIL | SOCIAL MEDIA AUDIENCES

OXFORD: Facebook is showing signs of a “mid-life crisis” as social

media users aged 20 to 45 increasingly turn to messaging apps to
share and discuss news with their real friends, according to an in-

depth study. Latest

While Facebook is still valued as a discovery platform, it appears NEWS

that younger consumers are losing faith in it as a news source amid Spending on Halloween set to hit $9bn
privacy fears, content clutter issues and partly because they want to

avoid the toxicity of political debate in more open spaces. .

UK TV viewing now measured on 4 devices

In short, Facebook is often perceived as being too visible,

especially after its well-publicised data privacy and “fake news” S
T A a s . Tight midterm races boost political TV
problems, and this is leading to a situation whereby news is e

surfaced on Facebook but socialised on apps like WhatsApp and

Facebook Messenger. NEWS
Mindful consumers expect brand
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Trenger 1,5 digitalabonnent for
hver papirabonnent de mister

Papir utgjor fremdeles 75 prosent av inntektene.



Venstresidas
dagsavis

Forsida Innenriks Utenriks Kultur og medier Meninger Biblioteket Dagens

Onsdag 26 mber 2018 KULTUR O0G MEDIER

LA OM: Avisa Hadeland har gatt ned fra fem til tre avisdager for a kunne satse mer digitalt. Men papiravisa vil
vaere viktig i mange ar framover, sier redakter Sissel Skjervum Bjerkehagen.

Av Jonas Brakke, Mari Brenna Vollan (tekst) og Morten Reyr (foto)

Nye opplagstall: Storavisene i byene kaprer de heldigitale leserne.
Smdavisene har langt faerre.

Fortsatt hekta pa papir

fFacebook W Tweet (= Skriv ut



Britiske annonserer vender i ar tilbake til papiravisene. Foto: Reuters / NTB scanpix

Ny optlmlsme i markedet Britiske
papiraviser gker annonseinntektene

Annonsgrene velger papir.

Roger Aarli-Grpndalen

SHED 4 days ago UPDATED 4 days ago Q o @ 8




Konvertering fra papir til digitalt (iustrasjon)

Hoy
Sma
lokalaviser
2 re Ibkalavi
£ \ Store lokalaviser
€ :
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- Riksaviser
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Digital oppslutning

ICANTAR MEDIA

IKANTAR TNS-




Slte

Papir ruler fortsatt for de sma lokalavisene :*;:?

Antall lesere pa papir og digitalt 8
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\ \-
20,000 !
=)
o
© 15000 —y
o
§ 10,000
=
5000 —
0,000
Hallingdelen Hordaland Kvinnheringen Lindesnes Lister* Saltenposten* Strandbuen* Sunnhordland Segne og
Songdalen
B Kun papir ® Bade papir og digital = Kun digital IR PO & VAo TITL. Kt TR0

ICANTAR TNS» ICANTAR MEDIA




12016 kom 69 prosent av reklameinntektene fra papirutgavene,

mens 31 prosent kom fra dei digitale produkta. Samla sett gjekk

reklameinntektene til papiravisene ned med 844 millionar kroner fra
2015 til 2016. Reklameinntektene fra digitale publikasjonar har
tidlegare ar auka markant og til ein viss grad kompensert for
bortfallet av reklameinntekter fra papirutgavene. I 2016 var det slutt

pa det. Fra 2015 til 2016 sokk reklameinntektene fra nettutgavene

med 178 millionar kroner til 1 511 millionar kroner.




H . LLAs kalender
Nett og papir hdand i hand
11. Okt - ANFOs Den Store Annonsardagen
Skrevet tirsdag, 25. september, 2018 25. Okt - Liten & B -
Lokalavisene star sveert sterkt — og folk leser det journalistiske innholdet bade pa papir og nett. 29, Mar - LLAs landsmete 2019

Nye opplagstall for 1. halvar 2018: Landslaget for lokalaviser (LLA) er organisasjonen for over 100 av
lokalavisene i Norge. Disse fadagersavisene har na et netto opplag pa dreye 331.000 eksemplarer. Over
3/4 av opplaget er digital-abonnement, der leserne far tilgang il alt innholdet bade péa nett og papir.




lnnhellred Nyheter Kultur Sport Eiendom Debatt eAvis MENY

Det gar da ganske got
med avisa

De nyeste lesertallene ble offentliggjort i dag.




Oppsummering sa langt:

Mykje stay og uroligheter pa kloden. Norsk gkonomi gar bra

Endringar i varehandelen. Store bransjeforskjeller. Netthandelen aukar.

Folk handler fortsatt i spennande lokale butikkar.
Siste ars medietrendar held fram; dagspressen mister annonseinntekter

til nett, men papir er fortsatt viktigste inntektskjelde.

Lokalavisene star seg bra.

Kva meiner annonsgrane og mediebyrda om tiden vi er inne i?



DE N En studie blant norske annonserer

giennomfort av ANFO

STORE
ANNONSOQR-
RAPPORTEN
2018

Havard Rennevig Bakken @ ANFO




Betalt
kommunikasjon/
reklame

Totalbudsjett
kommunikasjon

Egne kanaler Sisteledds-
og innhold aktiviteter




Andel som gker eller reduserer budsjetter
i betalte reklamekanaler

oé) a '§ = 2 o Q% %

.|l &8 8| 2| ¢ | 2| E |23 5| 3 |c8|%:| B | ¢

= n (14 X < = 2 aE ) a oS wn E w a
.er 10% 13% 8% 10% 3% 3% 18 % 12 % 54 % 44 % 64 % 71 % 17 % 17 %
. Redusere -30 % -16% | -16 % -10% -36 % -28 % -12% -10 % -4 % -15% 2% -5% -7 % -1%
. Nettoendring | -20 % -3% -8 % 0% -33% -25 % 6 % 2% 50 % 29 % 62 % 66 % 10 % 16 %







Holdninger til norske og utenlandske medier

B 6- Stemmer svaert godt B3
s N2
| R B 1-Stemmer svaert dirlig
@ cnigeiutsagnet Vet ikke
100%
12%
20% 17%

50%

10% -

o%

iy I
4 uw
«Jeg har betydelig storre tillit til «For 0ss som annonser er det
kvaliteten pa eksponeringen i norske viktig at norske medier har en
medier enn i utenlandske» positiv utvikling»




Kva med mediebyraene? Kva seier dei til oss i LLA-familien?

WM
WAVEMAKER

| MEDIACOM | CARAT UM

“ F*d vizeum e

FUZIAXSU InSight



| hvilket omfang vil dere trolig bruke
lokalavisene som mediekanal i 2019?

Observasjoner

Totalt 26
@ Sannsynligvis vil vi bruke lokalavisene mindre enn det

siste aret 7.7%
@ Sannsynligvis vil vi bruke lokalavisene omtrent som i

ar 84.6%
® Sannsynligvis vil vi bruke lokalavisene litt mer enn i

ar 3.8%

® Sannsynligvis vil vi bruke lokalavisene en god del mer
enniar 3.8%




Hva er ditt viktigste rad eller onske til
lokalavisene for 2019?

18

Apne svar



Bedre dokumentasjon bade ift utbredelse, malgruppe og effekter.
Fortsett og vaere lokale og tydelige pa det!

Fortsette & snakke om avis som kanal, ikke gi opp selv om “alt er digitalt" eller programmatisk. Vise gode historier om lokale
annonserer som lykkes gjennom bruk av lokalavisene.

A veere mer synlige. Vis frem mer av egenskapene som bare lokalavis har.

Vis at dere og nar yngre malgrupper. Avisleserne er dyre, vis oss argumentene for hvorfor vi i 2019 skal fortsatt betale s& mye mer for

leserne i avis ift hva vi betaler for den samme malgruppen i andre kanaler. Avisene ma fa bedre forstaelse av markedet og at avis
oftest velges som en samlet mediekanal ikke om den dekker Eidsvoll og Molde.




Det kjopes mindre og mindre print. Mer og mer gar programmatisk. For & veere inkludert, ma dere har varelager tilgjengelig
programmatisk.

Fortelle om viktigheten av lokalavisen til kundene i lokalmiljoet. De kan pavirke valgene til eventuelt byraene. Byraene sitter i Oslo.
Ikke alle som jobber i de bydene har et forhold til lokalaivsen. Det kan i noen tilfeller pavirke kanalmiksen.

Lykke til - vi trenger lokalt mangfold!
gjor det enkelt & kjope lokalt

Veer proaktiv! Mot nasjonale annonserer sa pavirk deres lokale kjgspmann slik at de kan ta det oppover i systemet.

sorge for fortsatt relevant innhold slik at avisene opprettholder sin standing lokalt og tenke over hva som kan f& annonserer til &
benytte flere flater, print, PC, tablet, mobil. Gode rabatterte pakker ved flere flater stimulerer til & bruke flere flater.




Mediebyraenes topp tre gnsker og oppfordringar:
Pavirkning:
Jobb aktivt inn mot lokale kremmarar, dei kan pavirke kjedene og byraa

Dokumentasjon og synlighet:
Effekt, malgrupper — og gode historier!

Praktiske forbedringar:

Vere tilgjengelig, ha bedre informasjon om prisar og betingelser, ha kortare
frister — og gjer alt enkelt!

«Lykke til, vi trenger lokalt mangfold!>



Oppsummering fgr vi ser pa det gra gullet:

Annonsgrane aukar truleg markedsbudsjetta. Ogsa betalt reklame

gkes, men andre aktivitetar gker mest.

Annonsgrane heier pa oss. Forskjell pa ord og handling.

Tradisjonell avisreklame slit, lokale forskjeller.

Mediebyraa, og eksempelvis matvarekjedene, ser fortsatt nytten av

lokalavisa neste ar.

Kanskje star lokalavisa seg best?

Tillit og truverdighet er uansett gull!



No litt meir om det kvite og gra gullet!
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Samlet verdi bil/biler

Mindre enn
500.000 kr

68%
(61%)

500.001 -
2.000.000 kr

11%
(10%)

Over 2.000.000
kr

1%
(1%)

Prosentandel for befolkningen 18 — 49 ar i parentes

49






Samlet verdi hytte/hytter

1.000.000 —
6.000.000 kr

22%
(11%)

Over 6.000.000
kr

1%
(1%)

Prosentandel for befolkningen 18 — 49 ar i parentes

51



Samlet verdi bolig/boliger

Mindre enn
2.000.000 kr

14%
(12%)

2.000.001 -
6.000.000 kr

52%
(44%)

Over 6.000.000
kr

12%
(10%)

Prosentandel for befolkningen 18 — 49 ar i parentes

52



Samlet verdi annen formue
(Bankinnskudd, aksjer, kunst, etc.)

Mindre enn 1.000.001 -
1.000.000 kr 6.000.000 kr
39% 18%

(44%) (7%)

Over 6.000.000
kr

2%
(1%)

Prosentandel for befolkningen 18 — 49 ar i parentes

53



De har penger a bruke, hva skal de brukes pa?

*  Planer om & kjope neste 12 mnd.

Radio- og
musikkutstyr

Mgbler Hvitevarer

12% 13% 15%

Datautstyr

54



Det beste av alt:
Medievanene til det gra gullet harmonerer med det vi i

lokalavisene held pa med...



Det gra gullet er glad i papiravisen!

Daglig dekning Belgp benyttet pa avis Antall papiraviser som leses Daglig tidsbruk pa a lese «E.n dgg uten
manedlig daglig papiravis papiravis er ille»
62% 464 kr 33 minutter 37%
(31%) (283 kr) (0,7) (22 minutter) (8%)

Tall for befolkningen 18-49 ar i parentes

56



36% av det gra gullet leser avis
pa mobilen daglig, og 47% gj@r
det ukentlig.

57



Seniorene sin mediehverdag
Daglig dekning (i gar)

nterne meaer agasin Radio Papiravis Avis digital
Sosiale medier strqz)mmmg Internett i Mag P gitalt
@ )| |
O= —
66% 25% 89% 89% 36% 74% 62% 59%
(92%) (70%) (99%) (60%) (17%) (55%) (31%) (78%)

Dekning for befolkningen 18 —49 ar i parentes



Oppsummert:

Lokalavisa er gull!



ordlista t1l Sprakridet

er «n2rog kjzre godt

forklart. Det handler

om i vare fortrolig - for

eksempel mellom nare
venner. Og om 4 vere velsen og
avheldt.

Det er faktisk e dik vit
lokalavisene faler oss1 hverdagen.
Lokalav isa er nar leserne,
forbrukerne og det lokale
markedet nenopp fordf ogsd
lokalavisa erder folk ber og lever.
Dessuten betaler fortsan mange
foravisa et helt &r pa forhdnd!
Lokalav isa er ensket velkommen
inn1 hjemmene til folk nesten
hver uke Aret rundt - akkurat
som en n2rvenn eller et kjert
familiernedlem. Lokalavisa harer
hjemme{ hverdagen til folk. Den
er et hyggelig pusterom - og en

24

Lokalavisaer

nar leserne,
forbrukerne og det
lokale markedet.

(




12/ OMALEISA - antroverchy madiskonl dirfok dorog B

Hvilken kanal gir
beste eksponering
ien troverdig
sammenheng?

t norske aviser
fortsan stdr seg svert

orentid sidenspurte Kantar TNS

annonsekjoperei lokalavisene hvilken

kanal de mente varden beste for &

nd ut til flest mulig { n@rmiljeet ste.

Heldigvis for css, og for annonserene(!),
var det lokalavisa som fortsan stod fram som den
aller beste mediekanalen. Overos % av utvalget
menteat lokalavisa oppleves som best pi  ndut til
flest mulig | nermiljoet vart.

Vikanren ogslen tkkela vere d nevne at bare
droye 20% av desom svarte, mente at et amerikansk
tt-selskap (med en bld og hvit logo, og enung
amerikaner som hovedefer), opplevdes som best pd
4 na ut til folk flest { lokalsamfunnet. Bare 7% av de
spurte mente at brosjy rer 1 postkassa/DM var best.

godt 1 konkurransen
med sosiale medier og
andreinternasjonale
kanaler, ser vi ogsd 1 andre sterre
medieundersakelser fra Kantar TNS.
1 siste kanalvalgundersekel se er det
Aftenposten, NRK og mindre og
mellomstore papirav iser som er pd
topp-tre lista over mediekanaler med
troverdig innhold. V1 er kanskje {kke
best pA underholdning og deling av
hwvavi spiser og drikker nirvier pd
ferte, men vi er best pd det som betyr
noeover tid; troverdig innheld. Alt
dene bety r heldigvis fortsan mye for
mediebyrder og annonsever som skal
ut med budskapet ste. Mangev1l vaere
til stede i redakterstyrte kanaler og i
et troverdig milje. Slik tas trolig ogsd
budskapet { annonsene mer pa alver.

I samme Kantar TNS-undersokelse spurte vi annonserene om hvilken
kanal sorn er den beste for a gi eksponering i en troverdig sammenheng.
Det gledet vare hjerter at 60% svarte «lokalavisa». Det blé IT-selskapet
i USA fikk 13% oppslutning. Brosjyrer i postkassa/DM fikk 7%.




LANDSLAGET FOR

LOKALAVISER

Landslaget for lokalaviser (LLA) er interesseorganisasjonen for over 100 lokalaviser Norge rundt





