
Eventyret om dei heimelaga postkassene,  
dugnaden og den orange bilen.









PREMIAR - BELØNNING
• For å få prinsessa og halve kongeriket , eller i alle fall moglegheit til å vinne bil 

eller gåvekort,  ville vi få folk i Ottadalen til å ha meir fokus på å handle lokalt. 
• Hovudpremien: Eit års bruk av ein flott bil 
• Månadspremiar var gåvekort frå lokal Coop på kr 1. 500,- 
• I tillegg hadde vi ekstrakonkurranser/trekkingar med premiar frå lokalt næringsliv. 
• Vi marknadsførte med heilsideannonsar nesten kvar veke, samt ymse annonsar på 

bannerplass (nettavis) og redaksjonell omtale (også content).



Praktisk gjennomføring
• Alle annonsekundane som vart med fekk blokker med lodd som dei kunne dele ut 

til sine kundar.  
• Deltakarkort vart henta inn kvar månad – god moglegheit for ekstrakontakt med 

annonsekundane. 
• E handla lokalt – karusell på nettavisa  

kom til etter kvart.  
Sjølvbetjent annonseringsmoglegheit  
som kunne kjøpast som eit  
utvida abonnement. 



BILEN - Citroën    C3     Aircross
• Ny modell, lansert februar 2018.  
• Frisk farge og mykje utstyr.  
• Forhandlar vart svært synleg.  
• Bilen vart brukt som vaktbil i 

avisa. Spara køyregodtgjering  –  
netto ca 50.000 kr i 2018. 
• Forhandlar har selt 8 stk  av 

same modell i nærområdet i 
2018. 
• Forhandlar har over 20%  auke 

på totalt bilsalg i 2018.



GÅVEKORTA
• Coop-butikkane hadde dei fleste postkassene  

for innsamling av deltakarkort - auka trafikk. 
• Meldt om ville tilstandar i enkelte av dei mindre butikkane. Folk kom innom 

fleire gonger om dagen for å handle og få gratislodd. 
• Coop-butikkane vart også svært aktive med andre annonser: 
• 67% auke i annonseomsetnad frå 2017 - 2018 
• Aktive på karusell-løysing på nett –  

”Vi tener på deira facebook-annonsering” 
•



RESPONS
• Stor interesse ved lansering i mars og framover mot sommarferien. Rolegare på 

sommaren, men tok seg kraftig opp att mot slutten av året . 
• Trekking av vinnarbilen midt i desember. 
• Innlevert over 30.000 lodd 
• Spennande for folk – trekkingsvideoen  var den 4. mest sette nettsaka i desember





Ei av ca 35 annonser publisert 
i papiravis.

”Native”-annonse på 
www.fjuken.no

”Firmabil”



Heimelaga og ettertrakta
• Dei fleste postkassene for innsamling av deltakarkort sto i Coop-butikkar. 

Men, mange andre butikkar ville også ha slike kasser, da det sjølvsagt drog 
folk til butikken. Dette har vi gjort noko med i 2019. 
• Kassene laga vi sjølve med standard flyttekasser, fargeprinter og spraylim.

Endelaust engasjement
• Svært positiv respons og mykje godvilje, kroner inn i kassa, positive 

ringverknader for anna annonsesal og til slutt ei etablering av eit omgrep 
eller kall det gjerne varemerke.  
• Vinnarvideo





Snipp, snapp, snute,  
men eventyret er nok ikkje ute:

• Alle sponsorar frå 2018 sa umiddelbart ja til å bli med vidare i 2019 
• Nye sponsorar ynskjer å bli med. 
Ein del har vi endra på, ein del blir som før, mykje nytt kjem til. 

LOKAL HANDEL – LOKALT NÆRINGSLIV – LOKALE ARBEIDSPLASSAR


E HANDLA LOKALT



Idè, tekst og Keynotebyggjing: Terje Randen  
Bilete: Fjuken arkiv, Colourbox.  

Måleri: Ragnhild Brimi  
Forteljarstemme: Tom Erik Solstad 
Presentasjon: Helene Starheimsvik   

Alle er tilsette i Fjuken!!!


