
Annonsebørs og Big Data
Landslaget for lokalaviser



Hva er annonsebørser og programmatisk annonsekjøp

Hva er Big data og hvordan kan dette brukes

Ett eksempel på hvordan dette kan brukes i kombinasjon
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Fordeler og Ulemper med Programmatiske kjøp

Forbedret målretting

Kan agere fortløpende på kampanjen

Redusere overflødige visninger/brukere

Annonser tilpasset hver målgruppe

Frekvens kontroll

Kan være tidsbesparende

Nye kunder inn / mange bekker små

Yield optimalisere

Kan gi bedre betalte visninger

Legge på data og selge merverdi

Høyere utsolgtgrad

Konkurransedyktige

Er med på å presse prisene nedover

Mister oversikt

Mange tar en bit av kaka

Flere useriøse aktører

Gråsonemarked hvor 
forretningsmodeller spriker og 
graden av transparent varierer

Fordel Kunde Fordel Mediehus Ulemper



Kunde DSP

Direkte salg Premium

Privat Markedsplass PMP

Åpen Markedsplass/Nettverk

Guaranteed Direct Premium

CPM 120

CPM 80

CPM 45

CPM 15



«The use of Big Data is 
like teenage sex. Everyone 
talks about it, nobody really 
knows how to do it , everyone
thinks everyone else is doing 
it, so everyone claims they are 
doing it» 



Data og bruken av den
Verdiøkende element i det programmatiske økosystemet

2.Part data 3.Part data1.Part Data

Kundens eller 
mediets

1. Part Data fra
En partner

Data fra
en ekstern 
leverandør

Egne data Partner Leverandør

«Programmatic handler om å kjøpe visninger i sanntid.- Automatisert gjennom 
teknologi – Med data som verdiøkning.» 



1.Part data

Brukeratferd 
fra egne 

brukere i alle 
kanaler

2.Part data

Data fra en 
partner   

3.part data
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