LANDSLAGET FOR
LOKALAVISER




HVA JEG SKAL SNAKKE OM

MEDIEBYRA ANNO 2016

FORBRUKERTRENDER

MEDIEOPPDATERING

NOEN TANKER OM LOKALAVIS
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Sverre Vinje

Strategic Advisor at Carat
Bl Norwegian Business School
Oslo-omradet, Norge « 500+88

Din aktivitet

759 folgere

Zig When Everyone Else Zags

Sverre Vinje liker dette

IKEAs VR-opplevelse er en drem for
@ interiornerdene
Sverre Vinje liker dette
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Starter denne fine varmaneden med ny
utsikt fra kontorvinduet. Fra na av blir je...
Sverre Vinje liker dette

Se mer °

CARAT



CARAT —
ET FULLSERVICE
MARKEDSFORINGSBYRA
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MERKEVAREN — MALGRUPPEN NY TEKNOLIGI / MEDIENE I
ER DEN RIKTIG oG SKAPE FORHOLD TIL

POSISJONERT? TILHORENDE FORDELER NYE
MEDIEVANER LOSNINGER




VIKTIGST AV ALT
VI SKAL SKAPE EFFEKT FOR

VARE KUNDER




HVOR MANGE VIPPSERE ER DET I SALEN?

CARAT
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< Meldinger Oskar Vinje Detaljer

Tekstmelding

Er hiemme om 5-10 min

iMessage

lor. 12. mar., 11.48

Kan du vipse meg litt penger? Jeg ma

lane litt bort til Martin og Theodor

Gjort, regner med a fa ~~ _yjor.

Ja, takk

lor. 12. mar., 13.51

Nar du skal hente oss ma du parkere
ned pa parkeringsplassen, det er
bryllup i kirka sa parkeringsplassen

oppe ved kirka er full
Ok, 14.45?

Ja

Tekstmelding
lor. 12. mar., 16.50

CARAT



FORBRUKERNE FORANDRER VERDEN
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10 TRENDER SOM SKJER AKKURAT NA

Vi er mindre lojale

V1 vil handle enklere

Vi stoler mindre pa reklame, men mer pa venner
V1 vil ha autentisk og ikke polert reklame

Vivil dele 1 stedet for a kjope

Alle ma pa Facebook

Emojis blir vart nye internasjonale sprak

V1 vil ha mer mnhold og mindre reklame

A A e e

V1 gjor mer og mer i apper
10 Skreddersydd reklame er mer akseptabelt
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MEDIA OPPDATERING
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DE TRADISJONELLE KANALENE FALLER

100 ~

Prosent

"Internett"87%

TV 73%

61
65
69
71
73
77
80
83
85
87
89
91
93
95
97
99
2000
2004
2005
2006

2008
2009

2001
2002
2003
2007
2010
2011
2012

2013/2014
2014/2015'

CARAT



[ SNITT BRUKER VI 6 TIMER OG 22MINUTTER PA MEDIA

6t 27min

7:57min
® 7:23m

| Gt 22min 5 56
24t I o 34 5t45mn 5 45mm oo
_________________ 2014 2015 2014 2015 2014 2015 2014 2015
18-29 ar 30-39 ar 40-59 ar 60 ar +

Mediedggnet 2015 Base: Befolkningen 18 dar + M CARAT






VART VIKTIGSTE BEHOV ER STROM PA MOBILEN

SOSIALE
MEDIER

Safety and Security

Physiological Needs (survival)
Air, Shelter, Water, Food

Wi
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NOEN TANKER OM LOKALAVIS




DERE HAR NOEN TOFFE UTFORDRINGER

Konkurransen lokalt og globalt

Programmatiske kjop skaper malbart salg

Kravene til skreddersydd kommunikasjon og rask evaluering gker
Kravet til dokumentasjon gker

Sentraliseringen av beslutninger oker

Mediekonsumet er mer fragmentert og globalt

CARAT



NOEN TIPS PA VEIEN

Selg din malgruppe, dere kjenner deres omrade best

Var ydmyk pa at det {1 ikasjonslgsninger

Y  \er stolt av
Bygg verdiin ditt pTOdUkt

CARAT



LYKKE TIL MED
* NOEN SPENNENDE
DAGER SAMMEN!

TAKK FOR MEG
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